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"CLAVES PARA INNOVAR EN 
MARKETING Y VENTAS" 

La innovación es el reto 
profesional más importante que 
tenemos, debido a la cada vez 
mayor facilidad de copia de 
nuestros valores diferenciales y 
a las dificultades cada vez 
mayores que tenemos que 
afrontar en un entorno 
empresarial en constante 
cambio como el que vivimos. 
La innovación hoy en día es 
reinventar modelos de negocio, 
procesos o metodologías de 
trabajo, más que lanzar nuevos 
productos o utilizar los últimos 
avances tecnológicos Es 
construir nuevos mercados 
donde antes no los había o de 

explotar más los mercados actuales. Es seleccionar y ejecutar las mejores ideas y 
ponerlas en el mercado en tiempo récord. Es pasar de una cultura de eficiencia a otra de 
creatividad. Este libro muestra la relación entre innovación y ventas. Cubre, por tanto, un 
vacío ya que casi siempre leemos libros sobre la innovación que muestran las otras 
caras, cuando la esencial es la de generación de bienestar y riqueza, y para ello es 
necesario cerrar su ciclo con la venta del producto o idea.  

 
Marketing de Resultados  
Campañas basadas en resultados. CPC, CPL, CPA. Centrocom te asesora y ayuda en 
conseguir tus objetivos. 
www.centrocom.es
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 : Noticias

1  La publicidad online superará a la de prensa en dos o tres años 
2  Las marcas online se anuncian en televisión 
3  Los distribuidores no aprovechan las redes sociales  
4  El uso de las redes sociales no perjudica al correo electrónico 

Marketing Relacional
ICEMD: Líderes en formación de 
Marketing Relacional. Informate!  
www.icemd.com

Page 1 of 2"CLAVES PARA INNOVAR EN MARKETING Y VENTAS" - Marketing Directo

19/02/2010http://www.marketingdirecto.com/noticias/36987-%22claves-para-innovar-marketing-...




