+Intro

Hace ya algun tiempo que no comentabamos nada acerca
de los diferentes rankings que hay sobre las empresas
mas innovadoras del mundo.

En esta ocasion, vamos a ver si realmente esto de la
innovacion tiene alguna contrapartida y si el ser de las
empresas mas innovadoras realmente se nota en algo
con respecto al valor de su marca.

Como siempre, esperamos que les resulte interesante la
seccidon y esperamos sus comentarios y sugerencias en
marketingventas@wkempresas.es.

Las empresas mas
innovadoras del mundo

- Segun Bloomberg Businessweek

Debido a la metodologia que emplean, en la que junto con la con-
sultora Boston Consulting Group realizan encuestas a directivos
y analizan datos financieros de crecimiento, beneficios y valor
en bolsa, este es el ranking (datos publicados en abril de 2010)
que nos parece mas completo, y estas serian las empresas mas
innovadoras en 2010 (ver cuadro adjunto).

Si quiere acceder al listado completo, puede hacerlo desde http://
www.businessweek.com/interactive_reports/innovative_com-
panies_2010.html

- Segun Fast Company

Otro ranking interesante de empresas innovadoras y que también
ha salido recientemente (febrero de 2010) es el de la revista Fast
Company.

Si quiere acceder al listado completo, puede hacerlo desde http://
www.fastcompany.com/mic/2010

- Las marcas mas poderosas

Lo interesante es ademas comparar estos estudios de las empresas
mas innovadoras con el reciente estudio (abril de 2010) de Brandz
de MillwardBrown que analiza las 100 marcas mas poderosas
del mundo.

(Puede acceder al estudio completo desde aqui: http://www.
brandz.com/output/brandz-top-100.aspx)
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Fast Company Brandz de Millward Brown
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