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Bajo el mensaje de ¢ Virtual o real? Ti eliges, nos daba a escoger
entre comprar un A3 o “conformarnos” con un simulador que
permite obtener las mismas sensaciones que durante la conduc-
cion, asi como elegir incluso a nuestro acompafante y el paisaje
por el que conducir.

Realidad aumentada -
AR (Augmented Reality)

En la wikipedia encontramos la siguiente definicion de realidad
aumentada:

Realidad aumentada

La realidad aumentada (RA) es el término que se
usa para definir una vision directa o indirecta de un
entorno fisico del mundo real, cuyos elementos se
combinan con elementos virtuales para la creacion
de una realidad mixta a tiempo real. Consiste en un
conjunto de dispositivos que afiaden informacion
virtual a la informacion fisica ya existente.

No debemos confundir la realidad aumentada con la virtual. La
principal diferencia es que mientras que la virtual sustituye a la
realidad fisica, la aumentada no, sino que sobreimprime datos
informaticos (imagenes, animaciones, etc.) al mundo real, con lo
que conviven ambas situaciones.

Realidad aumentada en marketing

Los sistemas de realidad aumentada utilizan hoy en dia clementos
hardware (webcams, dispositivos de audio y video, GPS, etc.) y
de software (aplicaciones, plugins instalables en los navegadores,
ete.) muy extendidos que podemos encontrar en la mayor parte
de los ordenadores y cada vez mds en los dispositivos moviles.
Estos elementos nos permiten acceder a aplicaciones de realidad
aumentada desde nuestro ordenador o teléfono.

Veamos algunos ejemplos:

Metro Paris Subway

Disponible para el iPhone y
el iPod Touch, se trata de una

Your New Eye

completa aplicacion sobre el
transporte ptblico de la capital
francesa.

Utilizando la brijula y el GPS
que incorporan estos dispositi-
vos, con solo enfocar a una ca-
lle con la cdmara sobreimprime
informacion de las paradas de
metro mas cercanas y la locali-
zacion de algunos restaurantes.

www.iamironman2.com

I am Iron Man 2

Con motivo del estreno de la nueva pelicula de Iron Man se
halanzado una web de promocién que permite experimentar
con la realidad aumentada y que cualquiera de nosotros nos
convirtamos en este superhéroe.

Si disponemos de una webhcam, podemos entrar en la direc-
cion indicada. Tras instalarnos un plugin en el navegador, la
webcam reconoce la forma de nuestra cabeza y nos coloca
el casco virtual de Iron Man. Podemos mover la cabeza y el
casco seguird nuestros movimientos ddndonos la impresion
de llevarlo puesto.

Conclusiones

Las nuevas tecnologias son cada vez mas accesibles y ponen a nues-
tra disposicion elementos con los que podemos realizar acciones
de comunicacion cada vez mds elaboradas. Aprovechemos todas
las ventajas que la tecnologia nos ofrece y busquemos formas de
aplicarlas que nos posibiliten explotar nuevos canales y realizar
acciones o campafias llamativas e innovadoras.

Comparta sus opiniones. Pensamos que el hecho de compartir
es una manera de encontrar mejores ideas. Por eso le invitamos
a que envie sus comentarios, indicando su sector de actividad y
cargo, a marketingventas@wkempresas.es. ©
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